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4+ Raportin tavoitteena on tarkastella
taman hetken suurimpia ruokaan liittyvia
kuluttajatrendeja seka useita
ravintolamaailman ilmioita ja luoda myos
katsausta tulevaan.

HAVAINNOT
maailmalta

4+ Raportin on tehnyt Valio Consumer
Insight —tiimi useita eri lahteita
hyoddyntaen.
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RAVINTOLASYOMISEN TILA VUONNA 2026

Paluuta koronapandemiaa edeltavaan aikaan ei ole, silla kuluttajakayttaytymisessa on tapahtunut pysyvia
muutoksia. Ravintoloiden kannattavuushaasteet jatkuvat edelleen ja ravintoloita on ajautunut viime vuosina
edeltavia vuosia enemman konkurssiin (vuonna 2025 majoitus- ja ravitsemustoiminnan konkurssit: 408 kpl*).
Tassa ajassa ravintolasydmiseen ja ruokaan liittyviin kuluttajatrendeihin vaikuttavat erityisesti kolme tekijaa:

Arovo Yksilollisyys Digitaalisuus

Kuluttajat miettivat tarkasti, mita arvoa
he saavat vastineeksi rahalleen, myds
paattaessaan lahtevatkd sydbmaan
ravintolaan vai syovatké kotona. Arvo
tarkoittaa eri ihmisille eri asiaa, mutta
etenkin laadun tarkeys korostuu. Laatu ei
tarkoita vain korkeaa tuotelaatua ja hyvaa
makua, vaan myods rehellisia lupauksia,
vastuullisia valintoja ja luotettavia tuotteita.

Kaikille ei riitd sama ratkaisu - kuluttajat
odottavat vaihtoehtoja, jotka tuntuvat
omilta. Yksilollisyys tarkoittaa
mahdollisuutta vaikuttaa lopputulokseen
ja saada tuote, joka heijastaa omaa
elamantyylia, arvoja, makua,
elamantilannetta ja sen hetkista fiilista.
Ravintolassa tama tarkoittaa sita, etta yksi
ravintolakonsepti ei valttamatta palvele
kaikkia ja annoksia halutaan raataloida.

Digitalisaatio nakyy arjessa helppoutena,
nopeutena ja hallinnan tunteena:
automaattiset tilaukset, personoidut
suositukset ja digitaaliset elamykset
tekevat palvelusta sujuvaa ja
merkityksellista. Ravintolat pystyvat
tehostamaan lisaarvoa tuottamattomia
toimintojaan digitalisaation avulla ja
keskittamaan ihmiskontaktin tarkeimpiin
kohtaamishetkiin.

*vuonna 2024 konkursseja 356 kpl, lahde Tilastokeskus
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VASTUULLISUUS

<+

Vastuullisuus on kasitteena monipuolinen ja monimutkainen —

se sisaltaa perinteisten, ymparistoon liittyvien asioiden lisaksi
MyOs sosiaaliseen ja taloudelliseen vastuullisuuteen liittyvia
aspekteja. Kansainvalisen politiikan myllerrys on tuonut
vastuullisuuteen myos poliittisen ulottuvuuden.

Erityisesti sosiaalinen vastuullisuus nakyy ravintolapuolella eri
puolilla maailmaa.

Vaikka monet vastuullisuuteen liittyvat ilmiot huolettavat
kuluttajia, he eivat usein ole valmiita maksamaan lisahintaa
vastuullisuudesta eika se ole paaasiallinen valintaperuste
tuotteelle, palvelulle tai ravintolalle.

Padosa kuluttajista haluaa kantaa kortensa kekoon arjen
pienilla, konkreettisilla ja helposti ymmarrettavilla
vastuullisuusteoilla. Vain melko pieni joukko kuluttajista tekee
valinnoissaan suuria muutoksia vastuullisuuden vuoksi.

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026

TRENDIN ILMENEMISMUOTOJA:

<+

+ 4+ + 4+

Sosiaalinen vastuullisuus
Monimuotoisuus eri tasoilla
Paikallisuuden vaaliminen
Kierrattaminen ja havikin minimointi

Politisoitunut vastuullisuus
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KOKONAISVALTAINEN
TERVEYS JA HYVINVOINTI

<+

Painonhallinta-/lihavuuslaakkeet (kuten Ozempic) ovat
kaantaneet kuluttajien huomiota kohti ravintorikkaita ja
annoskontrolloituja ruokia. Vaikutukset valintoihin ovat
nahtavissa myos muilla kuin GLP-1 -laakkeiden kayttajilla.

Mielen tasapaino kiinnostaa, ja ihmiset etsivat tuotteita, jotka
auttavat hallitsemaan stressia ja ahdistusta.

Henkilokohtaisen terveystiedon saatavuuden lisaantyessa
terveysnakemykset pirstaloituvat ja polarisoituvat. Kuluttajat
ovat vaativampia ja toivovat yha enemman omiin tarpeisiinsa
raataloityja ratkaisuja.

Kasvisten kayton lisaaminen nahdaan edelleen tarkeana,
mutta myos elainperaiset proteiinit ovat sailyttaneet
vetovoimansa luonnollisen ravinteikkuuden ja tuttuuden takia.

Hyvinvoinnin ollessa yha tarkeampi motiivi, kuluttajat haluavat
elamyksellisia ja laadukkaita juomia ilman alkoholia ja osa myos
ilman kofeiinia.

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026
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<+
<+
<+

<+

TRENDIN ILMENEMISMUOTOJA:

Mielen tasapaino
Kasvisten lisaaminen ruokavaliossa
Alkoholittomuus

Laihdutuslaakkeiden vaikutus
ruokavalioon

Terveellinen ikdantyminen
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HELPPOUS

<+

Kuluttajat vaativat selkeytta, varmuutta ja vaivattomuutta
ostopolun joka vaiheessa. Esim. ravintolakaynnilla oletetaan,

etta kaikki vaiheet ravintolan valitsemisesta maksamiseen asti

sujuvat vaivattomasti ja toivotulla tahdilla.

Maailmassa, jossa valinnanvaraa on liikaa, huolellisesti
kuratoitu valikoima ja ruokalista on palvelus itsessaan - se
auttaa kuluttajia loytamaan nopeasti tuotteen tai annoksen,
Jjoka vastaa juuri heidan arvojaan ja tarpeitaan.

Helppous ja nopeus ei ravintolamaailmassakaan kuitenkaan
tarkoita, etta kuluttajat olisivat valmiita tekemaan
kompromisseja ruoan ravitsemuksen, laadun tai maun
suhteen. Nopea ja helppo voi olla myds premium-tasoinen
makumatka.

Helppouden ja nopeuden toive nakyy myds ateriarytmin
valipalaistumisena, erilaisten juotavien ratkaisujen ja pienten
annosten yleistymisena.

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026

TRENDIN ILMENEMISMUOTOJA:
4+ Valipalaistuminen

+ Take away ja valmisruokien
kehittyminen

Sujuva asiointi ja itsepalvelu
Maistelulautaset ja pienet annokset
Juomien monipuolistuminen
Kuratoitu valikoima
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RUOKAVALINNAT
OSANA IDENTITEETTIA

<+

Ruokavalinnat ovat entista vahvempi tapa ilmaista
yksilollisyytta — ne heijastavat arvoja, elamantapaa, juuria,
pyrkimyksia ja mihin porukkaan kuulumme tai haluaisimme
kuulua. Vaeston monimuotoistuminen on tarkea teema
huomiotavaksi myds ravintoloiden nakdkulmasta.

Ruoka on nyt yksi nakyvimmista statussymboleista. Se, mita
syO, missa ravintolassa kay ja mita postaa someen, kertoo
tarinaa henkildn mausta, elamantyylista ja ostovoimasta.

Ruokavalinnoista on tullut joustavia ja tilannesidonnaisia, jopa
ristiriitaisia, ihnmisten mukauttaessa valintojaan eri roolien,
mielialojen ja tilanteiden mukaan.

Kuluttajat kohtaavat verkossa valtavan maaran erilaisia
ravitsemusvaitteita ja -neuvoja, mika herattaa seka
uteliaisuutta etta epailyksia. Myds viranomaistahojen antamat,
keskenaan ristiriitaiset suositukset saattavat lisata
hammennysta entisestaan.

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026
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TRENDIN ILMENEMISMUOTOJA:

Kokemuskeskeisyys ja elamyksellisyys
Tarinallisuus ja perinteet

Uniikit miljoot ja viihtyvyys

Erilaiset ruokakulttuurit

Joustava ruoka-mina

Sosiaalisen median voima

9
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HELPPO GOURMET

Kuluttajat ovat edelleen kiinnostuneita
ruoka- ja makuelamyksista, vaikka , 5
tayspitka ravintolaillallinen voikin tuntua = =_S8S
lilan vaivalloiselta tai kalliilta. iy e

Erilaiset nopeat ja helpot tavat tutustua
uusiin makuihin ja ruokakulttuureihin,
nauttia ruoasta tai vain selvita paivan
ruokahuollosta yleistyvat jatkuvasti.

Ravintolat ovat alkaneet myyda \h
annoksiaan ja niiden raaka-aineita kotona"n"‘i 3
valmistettaviksi. Ravintolat jirjestavat = - e
myés kokkikursseja signature-herkuistaai 48
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HELPPO GOURMET

G -
DOMINIQUE Home  Gift Certificates v Lessons v We Bake  Login

Pasta Evangelists tarjoaa
mahdollisuuden nauttia
italialaisista herkuistaan

monella tavalla:
ravintolassa paikan paalla
tai katevasti mukaan
otettuna. Lisaksi he
jarjestavat
kokkauskursseja, joilla
opitaan valmistamaan
klassisia italialaisia pastoja
itse.

“Believe it or not - | seldom baked at home until we were all quarantined in. What |
started off as a way to introduce my new book, Everyone Can Bake, has turned into a
channel to connect with each of you and be a part of your homes. ’

| have always believed in the happiness, comfort, and community that baking can
bring. And I'm so looking forward to sharing that with you and seeing what you bake {
up. As my refrigerator magnet says: life is what you bake of it.”

— Chef Dominique Ansel

VIEW LESSONS »

— Ketjun valikoimaa ja
elamyksellisyytta
taydentaa myaos ravintola
Lontoon

Harrod’'s-tavaratalossa.

Dominique Ansel on ranskalainen pastry-kondiittorimestari,
Jjoka tunnetaan ennen kaikkea Cronutin keksimisesta —
croissantin ja donitsin hybridileivonnaisesta.

Baking at Home with Chef Dominique Ansel on online- Pasta Evangelists | Fresh Pasta
leivontakurssi, jossa tama maailmankuulu kondiittori opettaa Restaurants, Deliven/ &I Experiences
kotileipureille ikonisten herkkujensa tekniikoita.

https://www.bakingwithdominigue.com/



https://www.bakingwithdominique.com/
https://www.bakingwithdominique.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
https://pastaevangelists.com/
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HELPPO GOURMET

News

DELIVEROO TO ‘DISHPATCH’ TOP-QUALITY MEALS TO
YOUR DOOR

Deliveroo has announced a new, exclusive partnership with Dishpatch to bring fine
dining to your door through on-demand delivery of meal kits designed by top chefs.

FRANCO |
. MANCA

SoVROOVGH PI122A4

FROM WAITROSE

JISHPATCH < J deliveroe

Just as Giuseppe
intended. But at home

/3WIOY-1B-5002/5N'02'BIUBUIOIUR L MMM//:SA11Y

Nopeaa fine diningia kotikeittioon

PO N ETYCE Recibe a ; Deliveroon ja Dishpatchin yhteistyd mahdollistaa

' huippukokkien laatimien “finish at home"” -annosten

Franco Mancan ravintolatasoiset toimituksen kotiin jopa 20 minuutissa, tehden

hapanjuuripizzat viimeistelldaan kotona premium-tasoisen kotikokkauksen hyvin helpoksi.
Pizzataikina valmistetaan ja paistetaan

kasityona Italiassa, minka jalkeen se Tama on hyva esimerkki siita, miten elamyksellinen

taytetaan laadukkailla paikallisilla ravintolakokemus siirtyy sujuvasti asiakkaan omaan

raaka-aineilla. Lopuksi pizza tarvitsee vain keitti®dn ja mahdollistaa laadukkaan kotikokkailun

nopean lammityksen uunissa - ja ilman omia huippukokin taitoja.

lopputuloksena syntyy autenttinen

pizzeria kokemus kotikeittiossa DELIVEROO TO '‘DISHPATCH' TOP-QUALITY MEALS TO YOUR DOOR



https://deliveroo.co.uk/more/news-articles/dishpatch-meal-kit-launch
https://deliveroo.co.uk/more/news-articles/dishpatch-meal-kit-launch
https://deliveroo.co.uk/more/news-articles/dishpatch-meal-kit-launch
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HELPPO GOURMET

Brittiketju Marks & Spencerin
Gastropub-valmisruokasarja tuo
ravintolatasoiset brittildiset
klassikkoannokset kotikeittiéihin.

Valmisruokasarja on kehitetty
yhteistydssa huippukokki Tom Kerridgen
kanssa. Uudet “Castropub Recipes by
Tom Kerridge” -ateriat, kuten Lamb
Hotpot Pie ja Steak & Kidney Suet Crust
Pie, tarjoavat helpon tavan nauttia
ravintolatason annoksista kotikeittiossa.

https://www.marksandspencer.com/food/l/food-
brands/gastropub

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026
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STATUS FOOD

Kuluttajat ilmaisevat yha
enemman arvojaan ja
identiteettiaan jokapaivaisten
valintojensa kautta.

1 :.-
Le]e ]l lSga

Ruokavalinnoista on tullut nakyva
statussymboli: omaa statusta
voidaan rakentaa sen kautta mita
syodaan, missa asioidaan ja mita
brandeja suositaan.
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STATUS FOOD

Meadow Lane on New Yorkin Tribecaan avattu luksusruokakauppa, jossa
premium-tuotteet, korkeat hinnat ja TikTok-hype tekevat ostoshetkesta seka
visuaalisen elamyksen etta nakyvan tavan ilmaista omaa makua ja statusta.

EXCLUSIVE

What affordability crisis? New Yorkers
line up for hours to pay $12 for grapes
we= and $65 for olive oil at trendy new

= gourmet grocer Meadow Lane

g | By Andrew Court

M 222 Comments
ublished Nov. 15, 2025, 6:00 a.m. ET \ /

Queues form down the block for Meadow Lane, NYC's new
offensively priced grocery store
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https://mww.meadowlane.nyc/
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https://www.meadowlane.nyc/
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STATUS FOOD

Lontooseen avattu deli-kahvila-
ravintola Corner Shop 180 on
esimerkki siita, miten ruoka,
estetiikka ja identiteetti
kietoutuvat yhteen.

Taalla ravintolatasoinen ruoka,
kuratoidut artesaaniherkut ja
viimeistellyn esteettinen
tunnelma yhdistyvat
kokonaisvaltaiseksi elamykseksi.

Kyse ei ole enaa vain
ruokaostoksista, vaan paikasta,
jossa halutaan tulla nahdyksi.

gL AT

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026

CORNE R SHOP

180 THE THAMES
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STATUS FOOD - EKSKLUSIIVINEN RUOKAKERHO

DISH PATCH FROM WAITROSE

SERVES 24 | 6 DISHES

CELEBRATION OF KANISHKA

by Atul Kochhar

Menus

Valentine's Day

£62

Dishpatch on ateriapalvelu, joka
toimittaa tunnettujen ravintoloiden ja
huippukokkien suunnittelemia
korkeatasoisia menukokonaisuuksia
kotiin viimeistelya vaille valmiina.

Kerhon jasenyys luo tunteen sisapiiriin
kuulumisesta tarjoamalla paasyn
eksklusiivisiin annoksiin ja etuihin,
kuten maksuttomaan toimitukseen ja
vain jasenille saatavilla oleviin menuihin
Jja alennuksiin.

https://dishpatch.co.uk/membership

19
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STATUS FOOD - HERKKU3JA, JOIDEN PARISSA HALUTAAN NAYTTAYTYA

Kuluttajat haluavat osoittaa olevansa mukana
ajassa tarttumalla viraaleihin ruokailmioéihin
heti niiden noustessa suosioon - ja jakamalla
kokemuksensa somessa.

Tama nakyi esimerkiksi Tuomaan Markkinoilla,
joissa Cafe Ekbergin kojulle syntyi pitka jono
Ihmisten saapuessa maistamaan ja kuvaamaan
heidan somehitiksi noussutta Crumble-
herkkuaan.

Myos Aeto Gardenin Crofflet (vohveliraudassa
paistetut croissantit) olivat markkinoiden
kuvatuimpia annoksia.
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SOSIAALINEN
VASTUULLISUUS

Valtaosa kuluttajista suosii pienia ja
konkreettisia vastuullisuustekoja, joiden
vaikutus on nahtavilla valittomasti.
Sosiaalinen vastuullisuus tekee hyvan
tekemisesta helppoa.

Brittildinen Pret’s-kahvilaketju tukee
asunnottomia tarjoamalla heille
mahdollisuuden tydhon ja uuteen alkuun
Rising Stars -ohjelman kautta, seka
lahjoittamalla kaiken myymattéoman ruoan
joka ilta hyvantekevaisyysjarjestdjen kautta
apua eniten tarvitseville.
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SOSIAALINEN VASTUULLISUUS

A Meal for a meal (5 ¢35 < LIIEILILD > BRBLICS (5<H IO LI IS LI 3 CIDRIIILI LS <> <> OIS IS < <5 <D (LIS DI

CHARITY AT DISHOO

Brittildinen ravintolaketju Dishoomin meal-for-a-meal-ohjelma
lahjoittaa jokaisesta myydysta annoksesta aterian lapselle,
joka muuten saattaisi tulla kouluun nalkaisena.

Ravintola sitoo myyntinsa suoraan konkreettiseen
yhteiskunnalliseen hyvaan, mika tekee sosiaalisesta
vastuunkannosta konkreettista ja nakyvaa. Tallainen toimintatapa
on helposti sovellettavissa myds muihin ravintoloihin.

https://www.dishoom.com/charity/

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026
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_ Let’s Nourish
~Communities Together
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Starbucks nayttaa, miten sosiaalinen vastuullisuus voidaan
tehda helpoksi. Jokaisesta Crispy Crilled Cheese on
Sourdough -annoksesta lahjoitetaan kahden koululounaan
arvoinen tuki lapsille, jotka muuten jaisivat vaille riittavaa ruokaa.

Inspiroiva esimerkki ravintoloille siita, miten pieni valinta voi
muuttua aidoksi hyvaksi teoksi ja brandille konkreettiseksi
vastuullisuuden osoitukseksi.

How Your Starbucks Order Helps Donate Millions of Meals to Hungry Kids



https://www.dishoom.com/charity/
https://www.dishoom.com/charity/
https://about.starbucks.com/press/2025/how-your-starbucks-order-helps-donate-millions-of-meals-to-hungry-kids/
https://about.starbucks.com/press/2025/how-your-starbucks-order-helps-donate-millions-of-meals-to-hungry-kids/
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PROTEIINIT TAPPIIN

Proteiini jatkaa voittokulkuaan. Kuluttajat
haluavat luonnollisia, korkealaatuisia
proteiinilahteitd, olivatpa ne sitten elain- tai
kasviperaisia.

GLP-1- eli painonhallintalaakkeiden
yleistymisen myoé6ta kuluttajien kiinnostus
annosten proteiinirikkautta ja
ravinteikkuutta kohtaan on entisestaan o
kasvanut. Erityisesti kuitu
proteiinituotteiden lisaravinteena on
noussut suosioon.

Esimerkiksi Chipotlen High Protein menust
I6ytyva High Protein-High Fiber Burrito Bow
sisidltia 46 g proteiinia, 14 g kuitua ja 540
kcal energiaa.

,ms its first-ever high protein menu


https://newsroom.chipotle.com/2025-12-18-CHIPOTLE-UNVEILS-ITS-FIRST-EVER-HIGH-PROTEIN-MENU-FEATURING-A-NEW-SNACK-READY-HIGH-PROTEIN-CUP
https://newsroom.chipotle.com/2025-12-18-CHIPOTLE-UNVEILS-ITS-FIRST-EVER-HIGH-PROTEIN-MENU-FEATURING-A-NEW-SNACK-READY-HIGH-PROTEIN-CUP
https://newsroom.chipotle.com/2025-12-18-CHIPOTLE-UNVEILS-ITS-FIRST-EVER-HIGH-PROTEIN-MENU-FEATURING-A-NEW-SNACK-READY-HIGH-PROTEIN-CUP
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PROTEIINIT TAPPIIN

wnlil" sweetgreen

g o PROTEIN 1OOE EROYE R

DUNKIN’

PROTEIN BOWL

3 .
— 3 . EFFEHCUR | Meet the Power Max Protein Bowl.
e —— all 1 L L

It's our most maxed out, macro-forward bowl with over
100 grams of protein featuring roasted chicken, herbed
quinoa, spicy broccoli and green goddess ranch.

Sweetgreenin Power Max Protein Bowl

Pikaruokaketju Dunkin’ on lanseerannut Subwayn uudessa menussa korostuvat sisaltad huimat 106 grammaa proteiinia.
Protein Milk -maidon, jota kaytetaan sen tuotteet, joissa on yli 20 g proteiinia, Se rakentuu neljasta annoksesta
juomauutuuksien taytelaisena proteiinilisana. mutta jotka ovat silti nopeita, kevyita ja paahdettua kanaa seka tupla-annoksesta
Kukin juoma sisaltda n.15 g proteiinia. edullisia vaihtoehtoja. kvinoaa ja parsakaalia.
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026 https://www.subway.com/en-us/menunutrition/menu

https://www.sweetgreen.com/



https://www.sweetgreen.com/
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://news.dunkindonuts.com/news/dunkin-protein-milk-2026
https://www.subway.com/en-us/menunutrition/menu
https://www.subway.com/en-us/menunutrition/menu
https://www.subway.com/en-us/menunutrition/menu
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BRANDIT LAAJENTUVAT

Brandien laajentuminen uusiin ja
yllattaviinkin kategorioihin lisaa
nakyvyytta ja tuo brandeille
enemman kohtaamishetkia
asiakkaiden kanssa.

Myo0s asiakkaat arvostavat hauskoja
ja kekseliaita brandilaajennuksia.
Ne tuovat paitsi iloa, myo6s turvaa ja
helppoutta, kun tuttu ja luotettu
brandi on saatavilla laajalti eri
kategorioista.
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BUBS - MAKEISISTA ILMIOKSI

Yksi esimerkki brandin laajenemisesta on
ruotsaaisten Bubs-makeisten nousu
kansainvaliseksi lifestyle-ilmidksi.

Somehype brandin varikkaista ja
erikoismakuisista karkeista kaynnisti
valtavan kiinnostuksen, mika johti Bulbs-
konseptimyymaldiden avaamiseen New
Yorkissa ja Tukholmassa.

Tama on esimerkki siita, miten somessa
syntynyt ilmioé tuodaan konkreettisesti
osaksi fyysista asiakaskokemusta.

https://www.bubs.se/en/
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BRANDILAAJENNUKSIA

Brandilaajennukset voivat olla hyvinkin mielikuvituksellisia, kunhan yhteinen nimittaja Ioydetaan.

Designed with
safety in mind

SWISS ALPINE HERBS

ORIGINAL
}g 2
e 4
e

i
X

Yrtinmakauisia yskanpastilleja valmistavan Ricolan Volvo Cars loi yhteistyossa maailman johtavan
“Protect Your Throat in Style” -kampanjassa lanseerattiin fonttistudion, Dalton Maagin, kanssa Volvo Centumin,
yskanpastillin hajuinen kaulaliinamallisto. raataléidyn kirjasintyypin, joka on suunniteltu
mahdollisimman selkeaksi. Fontin tarkoituksena on lisata
Huivit oli hajustettu luonnollisilla eteerisilla oljyilla ja niissa ajoturvallisuutta.

on pieni, piilotettu tasku yskanpastilleja varten. , _ _ o
Volvo Cars introduce typeface designed with safety in mind | Volvo Cars INTL

Ricola Collection - Tombras



https://tombras.com/campaign/ricola-collection
https://tombras.com/campaign/ricola-collection
https://tombras.com/campaign/ricola-collection
https://tombras.com/campaign/ricola-collection
https://www.volvocars.com/intl/news/articles/volvo-cars-introduce-typeface-designed-with-safety-in-mind/
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RAVINTOLABRANDIT LAAJENTUVAT

Jo viime vuoden raportissa kerroimme kuinka
ravintolat myyvat yha enemman brandillaan
varustettuja vaatteita ja kayttotavaroita ja
rakentavat taten brandikokemusta myos
ruokailuhetken ulkopuolelle.

Myo0s ravintolaruoan myyminen

ruokakaupassa joko valmisruokamaisena
annoksena tai kaupan sisalla olevassa " . _—
pienessa ravintolapisteessa on yleista. {14 b MY o 5 -

r‘r‘l:ﬂ:j | Bl

Nobu Hotels on esimerkki ravintolabrandin
laajentumisesta hotelleihin. Nobun omistajat
halusivat muuttaa ravintolakaynnin
kokonaisvaltaiseksi elamykseksi — ruokailu onkin
hotelleissa erittain keskeisessa roolissa. Nobun
brandin keskidssa on “kokoru”, japanilainen
Ilmaisu, joka tarkoittaa sydanta, henkea tai
olemusta.

https://www.nobuhotels.com/



https://www.nobuhotels.com/
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BRANDIYHTEISTYOT

MyoOs erilaiset brandiyhteistyot ovat y
yleisia - parhaimmillaan naissa voittavat
kaikki: molemmat brandit ja asiakkaat.

Yhteistyokumppaneita voi rohkeasti etsia
oman toimialan ulkopuolelta, kunhan
brandit jakavat saman arvomaailman.

Viime aikoina on nahty luovia ja yllattavia
yvhteistoita. Myos tunnetut julkkikset
tuovat brandille popkulttuurista
vetovoimaa ja uskottavuutta. Dunkin’in
yhteisty6 Sabrina Carpenterin kanssa on
tasta hyva esimerkki.

https://news.dunkindonuts.com/news/summer-2025-3



https://news.dunkindonuts.com/news/summer-2025-3
https://news.dunkindonuts.com/news/summer-2025-3
https://news.dunkindonuts.com/news/summer-2025-3
https://news.dunkindonuts.com/news/summer-2025-3
https://news.dunkindonuts.com/news/summer-2025-3
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BRANDIYHTEISTYOT

Krispy Kreme x Crocs

+ can't eat * serves - egat

» soft on your

feet

» eemforting * melts in your

» has holes mouth

» mullet of
footwear

* crown jewel
of doughnuts

» get for FREE
on 8/9

* hugs you back

» hottest in
the room

= wear on 8/9

Donitsi- ja kahvilaketju Krispy Kreme ja kenka-/sandaalibrandi Crocs julkaisivat yhdessa
sandaalimalliston kesalla 2025. Tuotteet olivat saatavilla vain rajoitetun ajan. Juhlistaakseen yhteistyota
Krispy Kreme tarjosi donitseista alennusta niille asiakkaille, jotka saapuivat ravintolaan Crocsit jalassa.

Crocs and Krispy Kreme Collaborate on Doughnut-inspired Clog

30


https://wwd.com/footwear-news/shoe-trends/crocs-krispy-kreme-collaboration-clogs-1237995756/
https://wwd.com/footwear-news/shoe-trends/crocs-krispy-kreme-collaboration-clogs-1237995756/
https://wwd.com/footwear-news/shoe-trends/crocs-krispy-kreme-collaboration-clogs-1237995756/
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BRANDIYHTEISTYOT

= Pt
;"e:am,, 5 % .

NATURALLY & ARTIFICIALLY FLALS

Mountain Dew ja Trolli yhdistivat voimansa ja loivat makuyhdistelmia, “joita et tiennyt tarvitsevasi”.
Yhteistydsta syntyi mountaindewmaisen sitruksisia Trolli-karkkimatoja.

Do the Dew® , Do the Worm: Mountain Dew® x Trolli® Launch Sweet & Sour Collab | Mountain Dew

31


https://www.mountaindew.com/news/do-dew-do-worm-mountain-dew-x-trolli-launch-sweet-sour-collab
https://www.mountaindew.com/news/do-dew-do-worm-mountain-dew-x-trolli-launch-sweet-sour-collab
https://www.mountaindew.com/news/do-dew-do-worm-mountain-dew-x-trolli-launch-sweet-sour-collab
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LASTEN HAMPURILAISATERIA 2.0

Kun ruoka- ja viihdekulttuurit yhdistyvat

Uuden Paavo Pesusieni -elokuvan kunniaksi
Burger King teki Paavo Pesusieni -aterian.

Aterian kaikki osaset on muokattu Paavo Pesusieni
-aiheisiksi, ei vain kaareet. Esimerkiksi
hampurilainen on nelionmuotoinen ja Paavon
bestiksen Patrik Tahtosen inspiroima jalkiruoka
(Patrick's Star-berry Shortcake Pie).

Burger King's Nostalgic ‘SpongeBob SquarePants’ Meal

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026
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https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
https://people.com/burger-kings-nostalgic-spongebob-squarepants-mea-11859412?
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BRANDIYHTEISTYOT

Chipotle julkaisi yhdessa matkatavara- ja lifestylebrandi
BEISin kanssa "The To-Go Collection” -nimisen T1-osaisen
matkalaukkumalliston, joka yhdistaa matkustamisen ja
Chipotlen ikonisen take away -estetiikan.

Ensimmaiset 5 000 tilaajaa saivat kaupan paalle [ahjakortin

Chipotleen.

BEIS X CHIPOTLE
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https://eu.beistravel.com/collections/beis-x-chipotle
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MIELEN TASAPAINO

Ruokaa ajatellaan yha enemman
kokonaisvaltaisen hyvinvoinnin kautta.
Erityisen kiinnostavia ovat mielialan saatelya
tukevat ruoka- ja juomatuotteet seka
ympadristot. Ravintoloista on totuttu
hakemaan iloa ja piristysta, mutta nyt myos
rauhoittuminen ja stressin lievitys vetoavat.

Ruoan, juoman ja tunnelman vaikutus
mielenrauhaan otetaan huomioon jo tilojen
ja palveluiden suunnitteluvaiheessa.

SIRO Hotels on kokonaisvaltaiseen
hyvinvointiin keskittyva hotelliketju, joka
yhdistaa majoituksen, huippuluokan treenin,
ravitsemuksen, palautumisen ja mielen
hyvinvoinnin yhdeksi kokonaisuudeksi.



https://www.sirohotels.com/
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MIELEN TASAPAINO
Hush Harbor

So much of the buzz is about our phone-free rule. But we're laser-focused
on what we're giving you: a space to be present and first-class service. We
believe that the best memories in life are made together, in the moment. If
you're ready to relax, slow down and have a great night - we're here to
serve you.

Wednesday-Thureday: Spm-OOam
" Friday-Saturday: Spm-Olam
Firgt Sunday of every month: 7Zpm-OOam

- The Agave Friendly Cocktail Bar -

Mobile phone € photo ftee area
We use Yondr pouches

Eroﬂajankatu 9 No contactless payments

#LookForTheDoorBell Afternoon events: afternoon@chihuahuajulep fi

Kannykoiden kaytto on kiellettyda Washington DC:ssa sijaitsevassa Hush Harbour ja Helsingin Chihuahua Julep
cocktail-baareissa. Ajatuksena on rohkaista asiakkaita keskittymaan lasnaoloon ja nauttimaan toistensa seurasta
ilman ruutuja. Vierailun ajaksi puhelin laitetaan lukittuun pussukkaan, joka avataan vasta baarista poistuttaessa.

Hush Harbor — Cocktail Bar
Chihuahua Julep



https://hushharbor.co/
https://hushharbor.co/
https://hushharbor.co/
https://hushharbor.co/
https://www.chihuahuajulep.fi/
https://www.chihuahuajulep.fi/

D
MINIANNOKSET

Pienet annokset, kevyemmat
maistelumenut ja pienennetyt
versiot ravintoloiden
suosikkiruoista kasvattavat
suosiotaan, silla asiakkaat hakevat
elamyksellisyyden ohella
kevyempia ja nopeita vaihtoehtoja,
joista ei jaa ahkya.

Miniannokset tarjoavat myos
monipuolisia makuelamyksia ja
auttavat vahentamaan
ruokahavikkia.

N RUOKATRENDIT JA RA!

ILMAN ILMIOT 2026
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MINIANNOKSET

Laihdutuslaakkeiden kdayton yleistyminen on saanut ravintolat tarjoamaan pienempia
annoksia, kuten yksittaisia "luksussuupaloja” tai pienennettyja menuja. Miniannosten
nauttiminen mahdollistaa myo6s useiden erilaisten makujen kokeilemisen samalla kerralla.

Ravintola Tucci on tuonut listalleen Clinton Hallin “Teeny-Weeny Mini The Banc Dubai on lanseerannut Mini
pienempid, edullisempia annoskokoja. Meal” -annos sisaltaa pikkuruisen Bancer -menun, joka on suunniteltu
Miniannokset on luotu ravintolan hampurilaisen, pienet ranskalaiset ja erityisesti painonpudotuslaakkeita
suosituista klassikoista, kuten lihapullista pienen oluen 8 dollarin hintaan. kayttaville asiakkaille.
ja arancineista. Tavoitteena on palvella
asiakkaita, joilla on pienempi ruokahalu. https;//clintonhallny.com/ Menu sisaltaa pienempia, proteiinipitoisia

annoksia seka minikokoisia cocktaileja.
https://www.ristorantetucci.it/en/

https://thebanc.ae/



https://www.ristorantetucci.it/en/
https://thebanc.ae/
https://clintonhallny.com/
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MINIANNOKSET

Erilaiset maistelu- ja snack-menut kasvattavat jatkuvasti suosiotaan, ja ravintolat panostavat yha
enemman niiden reseptiikkaan, kokonaisuuden suunnitteluun ja houkuttelevaan esillepanoon.
Pienet annokset sopivat mainiosti rennompaan illastamiseen, ja niiden jakaminen tuo
ruokailuhetkeen mukavaa sosiaalisuutta.

The small plates that stole dinner: how snacks conguered Britain's restaurants | Food | The Guardian



https://www.theguardian.com/food/2025/nov/25/small-plates-snack-menu-dining-trend
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LAATU KORVAA
MAARAN

Less is more. Tarkkaan rajattua
valikoimaa ja pelkistettya
esillepanoa ei koeta niukkuudeksi,
vaan osoitukseksi korkeasta
laadusta ja kasintehdysta.

Kuratoitu valikoima myos helpottaa
asiakkaan paatoksentekoa: kun
tarjolla on vain tarkkaan valittuja ja
juuri nyt kilnnostavia tuotteita,
ostaminen tuntuu onnistumiselta.

CARTISAN BAKE Ste”
ANCILENT GRAll:
LORF, ik o

’$5.‘1‘?w’"
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LAATU KORVAA MAARAN

Useissa koopenhaminalaisissa kahviloissa tehdaan sesongin, raaka-aineiden saatavuuden
tai "fiiliksen” mukaan vain muutama era tiettyja tuotteita. Kaikkea ei ole saatavilla joka
paiva eika tuotteita riita kaikille halukkaille. Myo6s esillepano on minimalistista ja tyylikasta.

Kuvat: Tuomas Hamalainen / Valio Aimo
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LAATU KORVAA MAARAN

Newyorkilaisessa ruokakauppa Happier Grocery’ssa laatu korvaa maaran:
aarimmaisen kuratoitu valikoima tekee jokaisesta tuotteesta erityisen ja
ostamisesta helppoa. Verkkokauppa heijastelee muotibrandien estetiikkaa -

tuotteet tuodaan esiin tyylikkaasti ja harkiten, mika korostaa premium-kokemusta.

- i
l
/ - ) ‘ - o7 '_"\‘ _'\‘ S
| | [ | [ | [+ ) [+ ] |
= = = N - L = 7
'ORGANIC IMMUNITY BEEF BROTH HAPPIER ORGANIC BONE BROTH HOT HAPPIER ORGANIC APPLE BRIOCHE GF LEMON CAKE-EA CHERRY TART SMOOTHIE GF SESAME COOKIE-EA
$10.69 CHOCOLATE-120Z $9.62 $7.48 $16.05 $6.41
1EA $7.48 1CT 1CT 1EA 1CT
1202
T N\ AN ~ N
{ A \ ! bt 4 \
| ) ) ) [+ ) | [+ )
AN __/. — /s = ‘\‘_\__’/’ e /" "\‘___7,/
CARDAMOM BUN HAPPIER TOMATO BRIOCHE- EA HAPPIER MUSHROOM BRIOCHE- EA GLUTEN-FREE RASPBERRY BROWNIE-EA HAPPIER PUMPKIN LOAF CAKE-EA CHOCOLATE CHIP COOKIE
$7.48 $9.62 $9.62 $9.62 $6.41 $6.41

https://www.happiergrocery.com,

Ostoskassi on
lapinakyva:

laatua kelpaa
myos esitella!


https://www.happiergrocery.com/

ALYKEITTIO &
AUTOMAATIO

Automaattien tuoma helppous ja
nopeus on monissa arjen tilanteissa
kuluttajienkin suosima asioimistapa,
mutta tarkeissa, lisdarvoa tuottavissa
kohdissa ihmiskontakti ei saa
edelleenkaan kadota.

Tekoadlya ja automaatiota voidaan
kayttaa apuna paitsi toiminnan
tehostamisessa, myos tuotteiden ja
palveluiden personoinnissa.
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ALYKEITTIO & AUTOMAATIO

Carrefourin BuyBye-konsepti on taysin
autonominen mikromyymal3a, jossa
asiakas avaa alyjaakaapin
luottokortillaan tai sovelluksella, ottaa
haluamansa tuotteet ja vain kavelee
ulos - tekoaly, kamerat ja painosensorit
tunnistavat tuotteet ja veloittavat maksun
automaattisesti sen mukaisesti.

Konsepti tarjoaa 24/7-palvelun ilman
henkilokuntaa, mahdollistaa
myyntipisteiden sijoittamisen paikkoihin
Joissa perinteinen kauppa ei olisi
kannattava (esim. hotellin tai kuntosalin
aula), ja luo asiakkaille aarimmaisen
nopean ja sujuvan ostokokemuksen.
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ALYKEITTIO & AUTOMAATIO

Keski-Euroopassa useilla
liikenneasemilla kuluttajille lisaarvoa
tuottamaton toiminta on ulkoistettu
automaateille (tassa pelkan kahvin
osto), kun taas henkilokuntaa ja
resursseja on panostettu siihen, milla
erottaudutaan kilpailijoista, tassa
runsaaseen ja upeaan vitriiniin.

Vaikka asiakkaatkin kaipaavat nopeita ja
helppoja ratkaisua, el ihmiskontakti
kuitenkaan saisi kadota.
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ALYKEITTIO & AUTOMAATIO

Kaffa Roastery paatti yhdessa Elev
Consultingin kanssa hyodyntaa
tekoadlya yleensa hyvin manuaalisessa
tyovaiheessa.

Tekoalylle annettiin tietoa eri
kahvilaaduista ja sita pyydettiin
suosittelemaan taydellinen sekoitus
niiden perusteella. Sekoitus sai nimen
Al-conic ja sita myytiin Kaffa Roasterylla.

Al-conic Coffee



https://www.aiconiccoffee.com/
https://www.aiconiccoffee.com/
https://www.aiconiccoffee.com/
https://www.aiconiccoffee.com/

RAVINTOLATILOJEN
MONIKAYTTOISYYS

Ravintolatilojen monikayttoisyys tekee
yhdesta osoitteesta monipuolisen
kohtaamispaikan, kun sama tila
muuntautuu kevyilla muutoksilla eri
konsepteiksi ja parantaa kayttoastetta
ilman raskaita investointeja.

Tukholman Le Violon Dingue -leipomon ja
seinan takaa avautuvan Bar Ingridin esimerkki
osoittaa, miten tilan paiva- ja iltakaytto
yhdistyvat luontevasti: leipomo toimii aamusta
lltapaivaan ja baari illasta eteenpain.

https://leviolondingue.se/

https://www.baringrid.se/



https://leviolondingue.se/
https://www.baringrid.se/
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RAVINTOLATILOJEN MONIKAYTTOISYYS

Asiakkaat odottavat yha
monipuolisempia tapoja nauttia
ruoasta: osa haluaa syoda paikan
paalla pitkdn kaavan mukaan, osa
nopeasti - osa taas hakee laadukkaita
ratkaisuja mukaan otettavaksi.

Lontoon Corner Shop 180 on uuden
ajan hybridikauppa, joka toimii

samanaikaisesti deli-kauppana, |
leipomona, kahvilana ja viinibaarina. ‘ CORNE R SHOP

180 THE THAMES

Lounasaikaan tilan tayttaa tyylitietoinen
Ja tiedostava asiakaskunta, kun taas
illalla tunnelma muuttuu rennoksi
viinibaarihengailuksi.

https://cornershoplondon.com



https://cornershoplondon.com/
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RAVINTOLATILOJEN MONIKAYTTOISYYS

Mybs amsterdamilainen De Deli toimii
samanaikaisesti deli-kauppana, leipomona,
kahvilana ja viinibaarina.

j@he o)
=" = T OE;C

Delin valikoimassa on seka pysyva menu
etta vaihtuvia uutuuksia, joten paikka
sopii seka tuttujen suosikkien ystaville etta
uusista mauista innostuville. Kaikki
annokset ovat mukaan otettavia.

De Deli tarjoaa myods ainekset ja esillepano 3 = L 3L CED
ohjeet "Edible Landscape” -pdytiin, joiden 'y . FEDEL!

=
ansiosta asiakkaat voivat jarjestaa helposti

itse nayttavat ja herkulliset tarjoilut juhliin.

De Delissa myydaan artesaani-
elintarvikkeiden lisaksi myos lisaravinteita.

de-deli.amsterdam

Kuvat: Maarit Maittila / Valio


https://de-deli.amsterdam/
https://de-deli.amsterdam/
https://de-deli.amsterdam/

D
RAVINTOLATILOJEN
MONIKAYTTOISYYS

"Coffee ravet” muuttavat kahvilat
alkoholittomiksi paivaklubeiksi, joissa
yhdistyvat musiikki, tanssiminen ja
yhteisollisyys ilman yéelaman haittoja.

Kahvireivit vastaavat nuorten haluun
juhlia terveellisemmin, eli smoothieiden,
erikoiskahvien ja kombuchan voimin.

Ravintoloille ilmi6 tarjoaa uuden tavan
hyodyntaa tiloja hiljaisina hetkina ja
vahvistaa rooliaan modernina
kohtaamispaikkana.

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAV.ILMAN‘IOT 2026

Coffee Raves: Inside the Wild World of
Dancing on Espresso
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vatie

KIINNOSTAVAT TUOTTEET,
MAUT JA RAAKA-AINEET

» Pistaasi « Omenaviinietikka

« Matcha  Apinanleipapuu (baobab)

* Biscoff «  Mangostani

« Jalapeno e Nata de coco o2t

*  Swicy (spicy & sweet) + Keittobanaani (engl. plantain)

* Swangy (spicy & sweet & tangy) * Hogjicha-tee AR

* Raejuusto » Sikuri

+  Kaali  Ube eliisojamssi

» Palkokasvit ja muut kuiturikkaat tuotteet  Miso

« Hot Honey » Suolalakritsi

« Japanilaiset ruoat: omu-raisu, tamago sando ¢ Pistou-tahna

* Dumplings « Toum-kastike

* Marinoidut oliivit * Opuntia (engl. prickly pear)

*  Tuunatut martinit: blue cheese, salt & vinegar * Limeade (limesooda)

* Suolakurkut * Hibiscus

* Suklaa- ja jogurttidipit hedelmissa ja «  Kumkvatti e
marjoissa + Meksikolainen suklaa T e e

«  Aprikoosi « Shawarma BRI DTN A,

« Guava « Yuzu T
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TIKTOK-RUOKATRENDEJA
VUONNA 2025
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Girl Dinner

Dubai Chocolate

Cottage Cheese

Turkish Pasta

Japanese Cheesecake Yoghurt
Crispy Rice Salad

Hot Honey

Lazy Girl Pasta

Spicy Sauvignon Blanc
Checkerboard Cheese
7-Eleven Strawberry Drink
Frozen Yogurt Clusters
Pickle Flight

Crispy Rice Salad

Tuna Melt

Cucumber Salad

Reseptittomdt
ruoat: helppoa ja
vaivatonta

Terveellisemmidit
herkut
kiinnostavat:
etenkin jogurtti
raaka-aineena

KULUTTAJIEN RUOKATRENDIT JA RAVINTOLAMAAILMAN ILMIOT 2026

GURTH

Japanese Cheesecake
Yoghurt

-
VIRAL ~
JChocolate Yogurt ::Jush

Frozen Yogurt Clusters

Lazy Girl Pasta

Checkerboard
Cheese

Pickle Flight
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